Camer News

El boletin de la Camara Oficial de Comercio,
Industria y Servicios de Badajoz

Badaccu, el mercado virtual de la pro-
vincia de Badajoz, abre sus puertas al
publico

Desde el dia 22 de noviembre existe un nuevo mercado en la
provincia de Badajoz. Un mercado donde el comprador puede
acceder 365 dias al afio, 7 dias a la semana y a cualquier hora del
dia, sin coste alguno y a un solo "click" de distancia. Un mercado
sin intermediacidon donde se unen todos los comercios de la pro-
vincia para defender el comercio de toda la vida y potenciar un
consumo local, mas responsable y sostenible.

Badaccu (Badajoz, Centro Comercial Urbano), es el nombre del
nuevo mercado virtual de la provincia de Badajoz. Una iniciativa
puesta en marcha por la Cdmara de Comercio, Industria y Servi-
cios de la provincia de Badajoz incluida dentro del Plan Integral
de Apoyo al Comercio Minorista. Proyecto cofinanciado por FE-
DER - 80%- y Secretaria de Estado de Comercio - 20% - para mo-
dernizar el ecosistema empresarial de la Provincia de Badajoz,
dotandolo de herramientas alineadas con las nuevas tecnoldgicas
que les permitan mejorar su competitividad y adaptar sus proce-
sos de negocio a las nuevas demandas en Internet.

La iniciativa ha sido secundada antes de su apertura por mas de
60 comercios y cuenta ya con 500 referencias creadas de diferen-
tes sectores de actividad, como moda, salud y belleza, o servicios
profesionales y estd abierta a cualquier empresa con domicilio en
la provincia.

Los comercios adheridos a badaccu.com disponen de su propia
tienda online sin necesidad de contratar un programador por la
sencillez de uso de la plataforma y porque cuentan con soporte
técnico para las dudas que puedan tener. Cuentan, asimismo,
con diversas soluciones de logistica a nivel internacional o la po-
sibilidad de configurar sus propios repartos, asi como de los
avances tecnolégicos mas actuales: disefio adaptado a dispositi-
vos moviles, posicionamiento en buscadores, gestion de pedidos
o sistema de pago multiples (incluido TPV virtual seguro en con-
diciones excepcionales, gracias a Banco Caixa Geral).

El Director Gerente de la Cdmara de Comercio, Industria y Servi-
cio Antonio Masa Gragera, ha destacado la necesidad de que
todos los negocio adapten sus procesos a Internet para dar res-
puesta a los nuevos habitos de consumo y fomentar el comercio
local de la provincia. “No se trata de una opcidn sino de una ne-
cesidad que hay que afrontar de forma urgente y decidida”. Por
nuestra parte, estamos poniendo todas las herramientas a dispo-
sicion de los comerciantes y hoy mismo iniciamos una campaia
de promocion y dinamizacion a través de diferentes canales de

comunicacion para revitalizar el comercio local.

La plataforma, accesible al publico desde el dia 22 de noviembre
través de www.badaccu.com, permite que cualquier ciudadano
de cualquier parte del mundo descubra la impresionante oferta
comercial de la provincia de Badajoz, y pueda comprar sin pagar
ningun tipo de comision por venta. “A diferencia de otras plata-
formas que cobran hasta un 30% de las ventas, en Badaccu obte-
nemos la ganancia integra de nuestro esfuerzo, permitiéndonos
ofrecer precios mas competitivos y obtener una recompensa
razonable por nuestro trabajo”, destaca uno de los comercios
que participa en la plataforma.

Esta caracteristica diferencial en Internet, mediante la cual el
vendedor cobra el importe integro de sus pedidos (semejante a
la que se da offline en cualquier establecimiento), posibilita al
comercio y negocios adheridos mantener intactos sus margenes
a la vez que se abre a nuevos consumidores.
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Los diez errores mas comunes en la digi-
talizacion de tu pyme

Programa TIC Camaras ayuda a las empresas a implantar
nuevas tecnologia

En este nuevo escenario, las TIC juegan un papel funda- mental en
la transformacion del mundo empresarial, dando lugar a nuevos
entornos muy competitivos en los que existen algunos riesgos que
deben tenerse en cuenta. Sabiendo esto, vamos a destacar los diez
errores mas comunes entre las pymes cuando intentan digitalizar
Su negocio:

1. No establecer una estrategia global. La transformacion
digital de un negocio no debe ser nunca una estrategia aislada,
sino que debe estar alineada con la estrategia de negocio de la
empresa, logrando de esta forma la optimizacion de los recursos
disponibles.

2. No adaptarse al cambio y no evolucionar continuamen-
te. Cualquier sector hoy en dia evoluciona rapidamente, pero en
especial el de las TIC. Por eso es importante mantenerse informa-
do de las nuevas tendencias, ir adaptandose a ellas e ir incorporan-
dolas progresivamente en el negocio ya que esto permitira un au-
mento de la productividad y competitividad.

3. Duplicar las tareas. La transformacion digital no sélo im-
plica un cambio en los procesos del negocio, sino también un cam-
bio de mentalidad. Supone una pérdida de tiempo y disminuye
nuestra productividad si ademas de realizar los procesos de forma
digital, continuamos realizandolos como se hacia anteriormente.
Se trata de ser los mas eficientes posible y aprovechar nuestros
recursos al maximo.

4. Intentar abarcar todo. Una tendencia generalizada es
querer implantar todas las soluciones TIC existentes desde el pri-
mer momento. Esto, ademds de ser poco productivo, es un errory
puede resultar muy costoso para la empresa. Es importante cono-
cer el nivel de madurez digital de la empresa y en funcion de ello,

decidir cuales son las soluciones TIC mas convenientes. El proceso
de transformacion digital es progresivo. No es lo mismo una em-
presa que estd comenzando a transformarse al mundo digital, que
una que ya cuente con varias soluciones TIC y conocimientos avan-

zados.

5. Adaptarse unicamente al mercado y no al cliente. Los
clientes cada vez poseen mas informacion y, por tanto, su capaci-
dad critica es mayor. Por ello, ademas de observar el mercado en
el que desarrollamos nuestra actividad y ver qué esta haciendo la
competencia, es importante analizar a nuestros potenciales clien-
tes, a través de sus comentarios y valoraciones en los espacios
destinados a tal fin. Si se explota esa informacién correctamente,
podremos obtener interesantes resultados sobre como continuar
con nuestra estrategia de negocio.

6. No adoptar soluciones Cloud. Disponer de una soluciéon
cloud computing en lugar de un sistema instalado en la red local de
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la empresa ofrece multiples ventajas: un importante ahorro de
costes de adquisicidn, instalacion, mantenimiento, actualizacion y
hardware (servidor); acceso en cualquier momento y desde cual-
quier lugar; no requiere un despliegue de infraestructuras fisicas;
actualizacidn continua del sistema, ya que se realiza de forma au-
tomadtica para el usuario; rapida implantacién y retorno de la inver-
sion; medidas de seguridad para proteger la informacion; pagar
sélo por aquello que realmente se usa, y, por ultimo, despreocu-
parnos del software y hardware para centrarnos en el negocio.

7. Usar las redes sociales unicamente como herramienta
publicitaria. De forma general se asocia el uso de las redes sociales
a un medio publicitario, pero lo cierto es que tiene muchas mas
aplicaciones. Ademas de las distintas opciones disponibles en fun-
cién de la red social que utilicemos, que nos permitira compartir
un tipo de contenido u otro, la idea general es aportar valor anadi-
do a los clientes. Es decir, las redes sociales no deben ser unica-
mente un medio para publicitar nuestros productos o negocio,
sino ademas un medio de atencion al cliente y para aportar conte-
nidos de interés, por ejemplo, relacionados con nuestro sector.

8. Ausencia de una estrategia de contenidos. Continuando
con el punto anterior, hoy en dia, las redes sociales son uno de los
ejes clave en la estrategia online de los negocios. Un error muy
comun es crear perfiles en todas las redes sociales y poco a poco
dejar de usarlos, lo que provoca una mala imagen de cara al clien-
te. Por tanto, es mejor decidir qué redes sociales son las que nos
conviene usar en funcidn de nuestro negocio (no necesariamente
de- ben ser todas) y asegurarnos de que se actualizan contenidos
de forma periddica para generar interés entre los clientes. Lo mis-
mo ocurre con la pagina web, es necesaria su actualizacidon cons-
tante.

9. Dejar la formacion TIC de lado. Implantar soluciones TIC
gue mejo- ren la competitividad y productividad de nuestro nego-
cio es una bue- na decision, pero casi tan importante es | conocer
bien como funcionan para poder sacar el maximo partido de ellas.
La formacion en el ambito TIC es una necesidad basica, que ade-
mas permite estar siempre informado de las novedades existentes.
Existen multiples formatos y tematicas disponibles para ello.

10. No contar con la ayuda y asesoramiento de un experto.
Por ultimo y continuando con alguno de los puntos anteriores, una
de las situaciones mas comunes es que la empresa se encuentre
perdida, no sepa qué soluciones son las mas adecuadas para su
negocio y termine tomando decisiones equivocadas. Por ello, es
importante contar con la ayuda de un experto que analice las dis-
tintas dreas del negocio para conocer el nivel de madurez digital, y
asi poder aconsejar acerca de las soluciones mas adecuadas. Ade-
mas, esto permitird a la empresa contar con un asesoramiento
sobre el funcionamiento y puesta en marcha de estas soluciones.



INTERNACIONALIZACION Y MERCADOS EXTERIORES

La Camara de Badajoz pone en contacto a empresarios extremenos y rioplatenses

La Camara de Comercio de Badajoz, en colaboracién con la Cdmara de Comercio de Caceres y Extremadura Avante, ha desarrollado,
entre los dias 26 de noviembre y el 2 de diciembre, una misiéon comercial directa a Argentina- Uruguay.

En esta ocasidn, a la misién comercial, han asistido seis empresas procedentes de diversos sectores, principalmente de la industria
agroalimentaria, empresas relacionadas con la ingenieria y construccion y algunas procedentes del sector metal-mecanico.

Esta actividad, que se enmarca en el llamado Plan Internacional de Promocidn en el marco del Programa Operativo de Crecimiento
Inteligente, para el periodo 2014-2020 -cofinanciado por el Fondo Europeo de Desarrollo Regional (FEDER)-, pretende servir de apoyo
a la internacionalizacidn de las empresas para impulsar las iniciativas exportadoras, diversificando los mercados de destino e incre-
mentando la competitividad de la economia espaiiola y su papel como destino de inversidn.

La Camara de Badajoz dispone de un Departamento de Internacionalizaciéon y Mercados Exteriores, que pone a disposicion de las em-
presas diferentes servicios de informacién, asesoramiento, promocion exterior y formacion especializados en materia de expansion

internacional.

Desarrollado en Higuera la Real
(Badajoz) el ultimo de los Eventos Multi-
plicadores de Silver Tourism

Desarrollada la 32 reunidn de Agentes
clave para la internacionalizacion de la
empresa y la implementacion de la RIS3
de Extremadura

La Camara de Badajoz particip6 los dias 23 y 24 de noviembre en
las terceras reuniones de Agentes clave para la implementacion
de la RIS3 de Extremadura- en el marco del proyecto europeo
Beyond EDP-y para la internacionalizacion de la empresa extre-
mefia.

El objetivo de la primera de ellas era el de crear un feedback en-
tre las diferentes entidades participantes que constituyen el gru-
po de trabajo, que fue creado el pasado afio con la finalidad de
proporcionar mejores condiciones de implementacién de la es-

OFICINA DE PROYECTOS EUROPEOS

El pasado 26 de octubre, se desarroll6 en Higuera la Real
(Badajoz) el ultimo de los Eventos Multiplicadores de Silver Tou-
rism organanizado por Cdmara Badajoz, en el que se dio a cono-
cer el proyecto, explicando la metodologia, a la vez que se mostré
como ponerla en practica a través de un taller Design Thinking.

Durante la actividad, los alumnos de la Escuela Profesional de
Turismo de Higuera, tuvieron la oportunidad de conocer el resul-
tado final de este proyecto, y de realizar un MOOC (MASSIVE ON-
LINE OPEN COURE) que los capacitara como expertos en disefio
de productos y servicios para el turismo senior. Ademas pudieron
comprobar como se aplica la metodologia Design Thinking en el
proyecto, una metodologia que se basa en la capacidad de detec-
tar los problemas de un determinado grupo y tener la respuesta o
solucién mas innovadora para ello. La empatia es la principal ca-
racteristica de esta metodologia, ponerse en el lugar de los de-
mas para conocer su realizad y, a partir de ella, resolver el proble-
ma planteado.

trategia RIS3 priorizando las metodologias centradas en los Pro-
cesos de Descubrimiento Emprendedor (EDP).

Durante la segunda reunién-desarrollada en el marco del progra-
ma europeo INTRA.— se llevd a cabo un intercambio entre las
instituciones participantes, que coincidian en disponer de amplia
experiencia al respecto de las buenas practicas identificadas du-
rante el desarrollo del proyecto.
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H#TRENDIGNOYA

La asistencia a la movilizacion por un #TrenDignoYa, asi como la ad-

Representantes de la Camara de Badajoz hesién de la Corporacion al Pacto Social y Politico por el Ferrocarril

reivindican E| Madrld un #TrenDignoYa en Extremadura, constituyen una mas de las numerosas muestras
del esfuerzo y de reivindicacién que la Cdmara de Badajoz viene
para Extremadura . i ! N
desempefiando en aras de conseguir unas mejores condiciones en
Representantes de la Camara de Badajoz, acompafiados por un nu- |as infraestructuras de nuestra Regidn en beneficio del empresaria-
trido grupo de empresarios, se desplazaron el pasado dia 18 de no- do, el comercio, la industria y los servicios.

- ‘\

desarrollé en las inmediaciones de la Plaza de Espafia. MADRID 18N Mg

SUMATE #tren

CAMARA DE COMERCIO DE ESPANA — ACTUALIDAD

El ministro de Industria, Minas y Comercio de Iran anima a las empresas espainolas a
aprovechar el potencial del mercado irani tras el levantamiento de las sanciones

viembre, en lo autobuses que la Corporacién ha habilité para ello,
hasta la capital madrileia, para participar en la movilizacién que se

El ministro de Industria, Minas y Comercio de Irdn, Mojtaba Khosrowtaj, ha instado hoy a las empresas espafiolas a ser valientes y apostar
por un mercado como el irani que presenta un gran potencial tras el levantamiento de las sanciones. Asi lo ha manifestado durante el
encuentro Espafa-Iran que se ha celebrado hoy en la sede de la Cdmara de Comercio de Espafia y que ha sido organizado conjuntamente
por la propia Cdmara de Espaiia, CEOE y el CEX Espafia Exportacidn e Inversiones.

El ministro de Industria, Minas y Comercio irani ha estado acompafiado en el encuentro por el director Internacional de la Cdmara de
Comercio de Espaiia, Alfredo Bonet, el vicepresidente de la CEOE, José Vicente Gonzdlez, el Director General de Comercio Internacional e
Inversiones, José Luis Kaiser, y el Embajador de Iran en Espafia, Mohammad Hassan Fadaifard.

Durante el encuentro, los representantes iranies han hecho especial hincapié en la voluntad de su gobierno de diversificar su economia y
cambiar de modelo productivo. Asi, junto al levantamiento de sanciones, el gobierno ha aprobado un paquete de medidas y reformas
estructurales, complementarias al proceso de levantamiento de las sanciones, que asegurardn el despegue econdémico.

El ministro irani ha manifestado también durante su intervencion que un tercio de las importaciones se concentran en los paises de la
Unién Europea, ocupando Espafia el sexto lugar como proveedor, detras de Alemania, Italia, Francia, Paises Bajos o Bélgica, por lo que
existe aun un gran margen de estrechamiento de las relaciones.

Segun ha afirmado Alfredo Bonet durante su intervencion, Irdn necesita también la creaciéon de un entorno atractivo y propicio para la
inversion extranjera y un conjunto adecuado de infraestructuras modernas para el transporte ferroviario, maritimo y aéreo, ademas de
un sector manufacturero eficiente que agregue valor a la extraccion de petroleo y gas.

Relaciones comerciales Espaiia-Iran

Balanza comercial histéricamente desfavorable a Espafia debido al gran peso que en las importaciones espariolas tenia el capitulo de pe-
tréleo y sus derivados. En el afio 2011, antes de las sanciones, las ventas espafolas ascendieron a 655 M€ y nuestras compras a 4.025
ME.

Exportaciones espafiolas: en 2016 crecieron un 56% hasta los 364 millones de €. Destacan los capitulos de aparatos mecanicos (35% del
total exportado), aparatos eléctricos (5%), abonos (5%), productos farmacéuticos (5%) y manufacturas de fundicién, de hierro y acero
(4%).

Importaciones espafiolas: en 2016 crecieron un 413% hasta alcanzar los 902 millones de €) El capitulo petréleo y derivados supone el 79%
del total, seguido de fundicidn hierro y acero (8%), fruta (6%), café, té, especias... (5%).
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El BBVA destaca la evo-
lucion "positiva" del
empleo en noviembre,
aunque afirma que es
menor de la esperada

BBVA Research ha destacado la evolucion
"positiva" del mercado laboral en noviem-
bre, aunque ha afirmado que ha sido menor
de lo esperado, segun ha informado el area
de estudios de la entidad bancaria.

En concreto, ha afirmado que la afiliacion a
la Seguridad Social se ha comportado "algo
peor de lo previsto" en el undécimo mes del
afo, ya que ha descendido en 12.800 perso-
nas por motivos estacionales.

No obstante, si se corrigen las variaciones
estacionales, las estimaciones de BBVA Re-
search ponen de relieve que el nimero de
afiliados ha crecido en 55.000 personas,
15.000 menos que en octubre.

Asimismo, BBVA Research ha destacado que
la sorporesa a la baja en los registros de
afiliacidn se concentré en el sector servicios,
ya que se destruyeron 47.300 puestos de
trabajo, mientras que sus estimaciones
cifraban esta pérdida en 21.100 personas.

Sin embargo, pese "a la sorpresa negativa"
del sector servicios, BBVA Research cree
que los servicios siguen liderando la crea-
cion de empleo tras descontar la estaciona-
lidad negativa del periodo.

En noviembre, la contratacion aumento en
5.000 registros (descontada la estacionali-
dad) desde octubre a pesar de que el nime-
ro de contratos indefinidos incrementé en
3.000 registros. Por este motivo, el ratio de
temporalidad aumenté dos décimas, hasta
el 90,8%.

El desempleo, por su parte, se comportod
"algo mejor de lo esperado del pasado
mes", segun BBVA Research. De hecho, el
incremento relativo del desempleo fue
"menor" que el registrado hace un afo y
que el promedio de los meses de noviembre
de la Ultima década.

Fuente: EUROPA PRESS

La actividad inmobiliaria
y constructora en Espa-
Na aun se encuentra un
30% por debajo de los
maximos de 2007

El sector inmobiliario y de la construccion
en Espafia registrd en el tercer trimestre de
2017 unos niveles de actividad un 30% por
debajo de los maximos registrados en 2007,
seglin el nuevo indice Registral de Actividad
Inmobiliaria (IRAI), un indicador elaborado
por el Colegio de Registradores para medir
globalmente la actividad del sector.

En el Ultimo trimestre, los datos muestran
un IRAI de 98,26 frente al 139,90 registrado
el afo previo al estallido de la dltima gran
crisis econdmica. Sin embargo, desde los
minimos histdricos de 68 a los que cayo en
2013, el sector ya ha recuperado un 45%
hasta ahora.

LA COMPRAVENTA DE VIVIENDA NUEVA
CRECE UN 32%

Solo en lo que va de afio, la actividad inmo-
biliaria y de la construccion ha avanzado un
10%, partiendo de indice IRAI de 89 que se
registré en diciembre del pasado afio.

Los grupos con una mayor repercusion posi-
tiva en este 10% de incremento durante los
nueve primeros meses del afio han sido la
compraventa, especialmente de viviendas
nuevas y usadas y el nimero de hipotecas
registrado.

En concreto, la compraventa de viviendas
nuevas ha crecido en estos nueve meses un
32%, mientras que la usada lo ha hecho en
un 27%. En cuanto al nimero de hipotecas,
el avance ha sido del 16%.

Por su parte, desde el punto de vista mer-
cantil, el mayor impulso de la actividad se
debe al descenso en el nimero de concurso
de acreedores, tanto de empresas de cons-
truccién, que ha bajado un 83%, como en
sociedades inmobiliarias, que ha descendi-
do un 57%.

Fuente: EUROPA PRESS
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Las compras 'online’ se
disparan un 15% en Na-
vidad

La Las compras 'online' se dispararan esta
Navidad alrededor de un 15%, segun las
estimaciones realizadas por el 'outlet online'
espafiol, Privalia.

En concreto, en 2016, las ventas crecieron
en los dos meses previos a la Navidad
(noviembre y diciembre) y se produjo un
aumento del 24% mas de pedidos 'online’, y
un aumento de un 17% en compradores
'online' Unicos, segun los datos internos de
la plataforma.

Sin embargo, el incremento mas destacado
fue en los hombres (18%), con cinco puntos
porcentuales por encima de las mujeres.
Ademads, la facturacion presentd un incre-
mento de un 19%. En cuanto a la media de
gasto de los espafioles en compras digitales,
confirman que destinaran alrededor de unos
100 euros por persona.

Respecto al presupuesto destinado para los
regalos, seguin el Informe Navidad de Priva-
lia, uno de cada tres declara que invierte
practicamente la totalidad del presupuesto
(entre el 80% y 100%) en los presentes para
los nifios, a lo que le dedican a su compra
tres horas o mas.

Por otra parte, tres de cada cinco espafioles
reconoce que en quien menos presupuesto
invierte (entre el 0% y 10%), es a la familia
politica y los amigos, dedicandoles menos de
una hora o nada.

El estudio muestra que los espafioles planifi-
can con antelacién sus compras con el fin de
espaciar los pagos y beneficiarse de ofertas y
promociones. Asi, el 'Black Friday' se posicio-
na como una fecha clave para las empresas
dentro de su campaia navidefa, ya que la
mitad de los espafoles (46%) compraron en
esta cita para aprovechar sus descuentos.

Respecto a los regalos, los productos mas
demandados son el material deportivo
(19%), moda (16%), calzado (11%) y produc-
tos de belleza y bienestar (7%). Por tipo de
producto destacan los abrigos de plumas, el
calzado, los vestidos, en el caso de ellas y las
camisas, en el de ellos.

Fuente: EUROPA PRESS




CAMARA DE COMERCIO DE ESPANA — ACTUALIDAD

La economia espainola mantiene su fortaleza en el tercer trimestre y
podria terminar el afio con la tasa de paro mas baja desde 2008

La Contabilidad Nacional Trimestral publicada por el Instituto Nacional de Estadistica, correspondiente al tercer tri-
mestre de 2017, muestra el mantenimiento del crecimiento del PIB de Espafia en el 3,1% interanual, tasa similar a la
del trimestre previo. Esta evolucidén consolida la senda de dinamismo que viene registrando la economia espafiola
desde hace ya varios afios.

Con respecto al trimestre anterior, el avance del PIB fue del 0,8%, tasa una décima inferior que la registrada de abril
a junio (0,9%). Se mantiene el diferencial de crecimiento con respecto a la zona euro, cuya tasa mensual de creci-
miento también se redujo una décima respecto al trimestre previo, situandose en el 0,6%. La demanda interna es la
protagonista destacada del avance del PIB en el periodo, mientras que la contribucion del sector exterior se ha redu-
cido, consecuencia principal del mayor vigor importador.

Esta evolucidon favorable ha propiciado que el mercado de trabajo mantenga la solidez de trimestres previos. El em-
pleo crecid en el tercer trimestre un 2,9% interanual, tasa similar a la del segundo trimestre, lo que supuso mds de
500.000 empleos creados durante el Ultimo afio (en términos de empleo equivalente a tiempo completo). Esto es, la
mayor parte del pulso de la actividad se consigue trasladar al mercado de trabajo, por la via de la creacién de em-
pleo.

Perspectivas

Segun las previsiones de la Cdmara de Comercio de Espafia, el contexto inmediato se caracterizara por cierta desace-
leraciéon del comercio mundial, a lo que se afiade la inestabilidad territorial interna durante esta ultima parte del
afo, lo cual podria tener incidencia en el crecimiento del Ultimo trimestre, aminorandolo ligeramente. De este mo-
do, el avance previsto del PIB para el conjunto de 2017 podria situarse en el entorno del 3,0%.

Este escenario de suave ralentizacidon podria restar alguna décima a la trayectoria de la creacién de empleo, aunque
con la campafia de Navidad en ciernes, el impacto seria muy moderado. La Cdmara de Espafia espera un crecimiento
del empleo para el conjunto de 2017 préximo al 2,8%, lo que se traduciria en cerca de 490.000 nuevos empleos equi-
valentes a tiempo completo durante el ejercicio. En este escenario, la tasa de paro de la economia espafiola podria
cerrar el afio por debajo del 16% por primera vez desde el afio 2008.

Si bien el comportamiento de la economia espafola durante esta Ultima parte del afio contintda siendo positivo, de
prolongarse en el tiempo la incertidumbre interna, el impacto sobre el crecimiento del préximo afio podria ser signi-
ficativo. Esta situacién, junto con los sintomas de cierto agotamiento en el contexto internacional, determinan la
prevision de crecimiento del PIB nacional para 2018 en el entorno del 2,4%, segln la Cdmara de Espafia.

Por ello, la continuacidn por la senda de crecimiento econdmico y creacion de empleo exige retomar la normalidad
de la situacion en Cataluiia, la disposiciéon de unos nuevos presupuestos generales del Estado y alcanzar los consen-
sos necesarios en relacién con determinadas reformas estructurales en ambitos como la financiacién autondmica, el
sistema de pensiones o el funcionamiento de las Administraciones Publicas, capaces de contribuir a aumentar la pro-
ductividad y competitividad de nuestra economia.

Motores del crecimiento

En este tercer trimestre se ha registrado un incremento de la aportacién al crecimiento de la demanda nacional, en
detrimento de la aportacién que venia realizando la demanda externa, que, si bien se mantiene positiva, se ha redu-
cido sensiblemente (aportacién de la demanda externa de 0,4 puntos en el tercer trimestre frente a 0,8 en el trimes-
tre previo).

Este comportamiento de la demanda externa se produce a pesar del favorable comportamiento de las exportaciones
(4,9% de crecimiento interanual en el tercer trimestre frente a 4,4 en el segundo), ya que las importaciones han ex-
perimentado un sensible incremento del 4,0%, cuando en el segundo trimestre crecieron a una tasa del 2,3% inter-
anual.
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